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or la marca 'Aceite de Espana’

-l sector 'tirardalacasaporla
ventana’ paraque el virgen extra
espaiiol se conozcay consuma
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Elsectoryla
administracion
mejoraran
presupuestos
para promocion

JAEMN. Hagamos un pequefio ex-
perimento. Le piden que asocie un
alimento a un pais. El café, por
ejemplo. Me juego lo que quieran
a que la mayoria habra dicho Co-
lombia. Es mas. Amuchosles ha-
brd venido a la mente un sefior con
bigote, tocado con sombrero blan-
co de ala ancha llamado Juan Val-
dés. 51, el bueno de Juan, bregando
entre caferalesa lomos de suborri-
0. Ahora yo les digo aceite de oli-
va. También serdn multitud los que
afirmaran sin ambages: Espafia.
Pero ;qué habrian pensado en Es-
tados Unidos, Alemania o Nueva
Zelanda? La cosa ya no esta tan cla-
ra. Habra quien haya vinculado el
término cen Espafia, pero otros mu-
chisimos se habran transportado
hasta Italia. Aqui es donde ‘chirria’
-valga la expresion- el asunto.
Mientras gue uno de cada dos litros
de ‘oro verde’ que se ingieren en el
mundo han sido generados por los
264 millones de olivos plantados
en la piel de toro, todavia sigue ha-
biendo una creencia generalizada,
en los terrtorios de ultramar y mu-
chomas cerca, de que ese zumo de
las aceitunasal que se le atribuyen
cualidades quasi magicas viene de
‘labota’, de Italia, que produce mds
0 menos igual que Jaén, entre
500.000y 600.000 toneladas.

odo elmundo

Bueno, pues mas alla de los pro-
cesos de concentracién de la ofer-
ta, la apuesta por la calidad y todos
esos temas de los que se habla con
profusién en Expoliva, ésta serd una
de las prioridades para los préximos
tres afios, que Espafia se convierta
enreferencia. Al igual que estd su-
cediendo en otras industrias, ya na-
die duda de que el negocio esta fue-
ra. Y ancha es Castilla. Hace falta
promover la marca ‘Aceite de Espa-
fia’ y, para variar, esto solo se con-
sigue con pasta gansa. Nada de pro-
pinillas.

Y parece ser que, sin que sirva de
precedente, existe una voluntad
expresa de todas las partes de que
hay que dar un paso hacia delante
y rascarse el bolsillo generosamen-
te. Dos grandes fuentes de finan-
ciacién, la privada y la publica. Y
ambas se manifestaron este vier-
nes en la feria Expoliva. Empece-
mos por la parte privada. Més alld
de lasacciones que puedan empren-
derlas empresas a titulo particular
-tradicionalmente el Grupo SOSy
ahora Hojiblanca acudiendo a ca-
ras conocidas como Antonio Ban-
deras o David Bisbal-, la promocién
que pueda hacer el sector se articu-
laa través de la Interprofesional del
Aceite de Oliva. Entre 2008 y 2011
este ente se ha gastado 35 millones
de euros en el desarrollo de campa-
fias en mercados prioritarios como
la propia Espafia, Estados Unidos,
Reino Unido, Francia, India, Rusia,
Ucrania, Republica Checa, Austra-
lia, México, China, Polonia, Holan-
da, Bélgica y Guatemala.

Hace falta mas

Pero, tal y como se ha comentado
anteriormente, hace falta mucho
mas. El presupuesto de la Interpro-
fesional se alimenta de las aporta-
ciones que realizan fundamental-
mente productores, industriales y
envasadores, que apoquinan seis
euros por tonelada, y de fondos li-
berados por los organismos oficia-
les, la parte delleén. Ahora la pro-

El olivar espaniol
pierde 1.800
millones de euros

Elsecretario general de UPA-An-
dalucia, Agustin Rodriguez, ad-
virtié ayer en Expoliva que el
sector olivarero espaiiol ha per-
dido 1.800 millones de euros en
las tres iltimas campafias como
consecuencia de los bajos pre-
cios del aceite de oliva. De esos

1.800 millones, aproximada-
mente la mitad corresponden a
la provincia de Jaén.

Para propiciar una aprecia-
cién del producto UPA propone
que se actie en tres lineas muy
concretas: primero, insistir en
los procesos de concentracioén
de la oferta que permitan hablar
de ti a ti ala gran distribucién;
segundo, seguir apostando por
la actividad exportadora y la pe-
netracion en nuevos mercados;
y tercero, el desarrollo de refor-
mas legislativas.
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puesta que hay encima de lamesa
esmultiplicar por dos o por tres esos
seis euros por tonelada, lo que en
ntmero redondos significaria en-
tre 12 y 18 millones de euros, fren-
te a los seis millones actuales. Asi
lo seflalé ayer el presidente de la
Interprofesional, Pedro Barato,
quien indicé que los planteamien-
tos de unosy otros ya estan plas-
mados blanco sobre negroy ya sélo
hace falta debatir. «Se quieren ha-
cer mds cosasy se necesita dine-
ro, pero la situacién es complicada
y tenemos que estudiar la manera
de llegar a un equilibrio, dijo. La
incégnita se despejard en breve.
Ahora estd por ver cudl serd el gra-
do de implicacién de las adminis-
traciones. También buena predis-
posicién. Al menos eso se despren-
de de las palabras del secretario de
Estado de Cooperacion Territorial,
Gaspar Zarrias, quien afirmé en Ex-
poliva que ni la Junta ni el Minis-
terio serdn cicateros. «La rentabili-
dad es maxima, ya que el retorno
se multiplica por cuatroy, indicé
Zarrias, quien insisti6 enla impor-
tancia de la exportacion, que repor-
taunos ingresos de 2.000 millones,
yen el valor afiadido que también
supone el embotellado.

Mientras tanto, la Interprofesio-
nal sigue en la brecha. Lo dltimo,
un acuerdo con la productora de la
popular serie infantil Lazy Town,
en el que también ha intervenido
la Fundacién Dieta Mediterranea,
para que ‘Sportacus’, ‘Stephanie’y
‘Robbie Rotten’, los protagonistas,
tomen de vez en cuando un poqui-
to de virgen extra espafiol. «Tene-
mos que invertir en el futuro para
que los nifios se conviertan en em-
bajadores del aceitey, asegurd Pe-
dro Barato. El director creativo de
Lazy Town, Magnus Arnason, se-
fialé que el objetivo principal es «in-
culcar entre los chicos hédbitos de
vida saludabley. Ademas de esta ini-
ciativa, la Interprofesional pondrd
enmarcha otro programa en el Sur
de Francia. Un vehiculo recorrerd
las principales ciudades con el lema
‘Todo mejora con los aceite de oli-
va’. Incluso td’. Se ubicard en cen-
tros comerciales de Agen, Nimes,
Marsella y Toulouse, donde los con-
sumidores podran conocer las bon-
dades del ingrediente fundamen-
tal de la Dieta Mediterrdnea.
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Javier Arenas recorrié ayer Expoliva y ha

LAS GRANDES CIFRAS
DEL OLIVAR ESPANOL

500.000 olivicultores

2.359.480 hectareas de olivar

264 millones de olivos

32 millones de jornales al afio

1.736 almazaras

1,2 millones de toneladas de
aceite de oliva

1.518 instalaciones de envasa-
dores y operadores

Representa el 3 por ciento del
Producto Interior Bruto de Es-
paiia

2 2 W
blé con los profesionales del sector. :: ceLia MonDEIAR
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