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La evolución del
mercado oleícola

Un plan de promoción recorre centros comerciales de Londres, Birmingham,
Leicester, Nottingham y Manchester para explicar la gastronomía del “oro líquido”

da que España vende más
aceite que nunca, pero no den-
tro del país. Lo hace fuera de
sus propias fronteras.

EVOLUCIÓN DE LA VENTA. Las ci-
fras de comercialización —el
mercado interior y las expor-
taciones— son buenas. El Go-
bierno de España señala que,
en los ocho meses de campa-
ña, han salido 910.100 tonela-
das, lo que supone un aumen-
to del 7% respecto al año an-
terior. Sin duda, se trata de otro
registro de venta histórico. Si
se compara con la media de los
últimos cuatro años, representa
un incremento del 13%. Se tra-
duce en que, cada mes, se com-
pran 113.760 toneladas en las
cooperativas y almazaras que
guardan zumo de aceituna.

Estos números no serían po-
sibles sin la buena marcha de
las exportaciones. Mientras
que España ha comprado
363.800 toneladas en ocho
meses, los exportadores han en-
viado 546.300 a los mercados
extranjeros. Cada 30 días, los
olivareros venden 113.700 to-

neladas que salen del país. Pre-
cisamente, la comercialización
en el extranjero hace que el
mercado no “estalle” y perju-
dique al último eslabón de la
cadena de comercialización,
que son los productores. Y eso
que “pólvora” hay, porque tie-
nen un precio muy bajo y una
campaña con un tremendo vo-
lumen de cosecha, que sería un
verdadero problema sin estos
parámetros de exportación.

España tiene 918.100 tonela-
das de aceite de oliva, lo que re-
presenta un 19% más que la
mediade losúltimoscuatroaños.
De ellas, 750.700 están en las bo-
degas de las cooperativas y al-
mazaras —controladas por los
productores—. Mientras, existen
167.400 en depósitos de envasa-
dores, refinerías y distribuidores,
que es un volumen que supera
el registro de hace un año.

Jaén cierra la campaña
con una producción
de 586.703 toneladas
de aceite de oliva

Cocineros guisan con aceite en un “show” que recorre cinco ciudades

Las ventas en Gran Bretaña crecen
gracias a la campaña de publicidad

ENRIQUE ALONSO ■ JAÉN

Los británicos compran más aceite
de oliva que hace dos años. La In-
terprofesional del Aceite de Oliva
Español cuenta con un estudio
que revela que el consumo ha cre-
cido un 17% en el Reino Unido y lo
asocia a su campaña de publici-
dad y promoción, que se desa-
rrolla durante este mismo periodo.

Un “show” culinario patrocinado
con los fondos que maneja la In-
terprofesional del Aceite de Oliva
Español recorrerá cinco ciudades
de Gran Bretaña para explicar
qué es el aceite de oliva, cómo se
cocina con él y que ventajas apor-
ta frente a otros productos. Co-
menzó en la “Taste of London”,
que es una muestra gastronómi-
ca que se celebra en la capital ad-
ministrativa del país y visitará en-

claves estratégicos y centros co-
merciales hasta el próximo 12 de
julio. Mañana será el último día
que esté en esta ciudad. Luego,
partirá a Birmingham —para
promocionar el aceite desde el 23
al 25 de junio—, se trasladará a
Leicester —del 28 al 30—, No-
ttingham —del 1 al 5 de julio— y
acabará en Manchester —del 6 al
12 de este mismo mes—.

Habrá talleres de cocina que
enseñarán a maridar alimentos
con aceite de oliva con el objeti-
vo de que, luego, lo hagan en sus
hogares. Asimismo, se entregan
folletos en los que se explican las
cualidades de la grasa y se dan re-
cetas para guisar. Asimismo, los
británicos que se decidan a com-
prar una botella tendrán la opor-
tunidad de participar en el sor-
teo de un viaje para dos personas

a España. El vencedor elegirá
entre una ruta por Cataluña, La
Rioja y Navarra u otra por An-
dalucía. También, la Interprofe-
sional para el Aceite de Oliva Es-
pañol dará un libro sobre el “oro
líquido” al primer millar de in-
ternautas que se registre en una
web sobre el zumo.

BUENAS SENSACIONES. La ge-
rente de la Interprofesional del
Aceite de Oliva Español, Teresa
Pérez, afirma desde Londres:
“Un año más, hemos comproba-
do que los aceites de oliva tienen
una excelente acogida en el
Reino Unido. Además, vemos que
los británicos demuestran entu-
siasmo por el producto. Ganan
presencia en su cocina día a día
y lo introducen en sus hábitos cu-
linarios. De hecho, las ventas de

aceite de oliva han crecido un 17%
en este mercado durante los dos
últimos ejercicios”.

El Programa de Promoción de
los Aceites de Oliva en Europa es
una iniciativa de la Organización
Interprofesional del Aceite de
Oliva Español, el Ministerio de
Medio Ambiente y Medio Rural
y Marino y la Comisión Europea.
Tiene un presupuesto superior a
los 16,5 millones de euros y se de-
sarrollará durante tres años. Co-
menzó en octubre de 2009 y ter-
minará durante ese mismo mes
de 2012. Las campañas de pro-
moción se desarrollan en Espa-
ña, Reino Unido, Francia, Bélgi-
ca y Holanda. Buena parte de los
fondos llegan del propio sector a
través de la cuota a la Interpro-
fesional, en función de cada to-
nelada de aceite de oliva.

PROMOCIÓN. Cocineros realizan platos con aceite de oliva en el “road show” desarrollado en Londres.

JAÉN CUENTA
CON 367.112
TONELADAS

Las cooperativas y
almazaras jiennen-
ses disponen de
367.112 toneladas
de aceite de oliva
después de ocho
meses de comer-
cialización. Esta cifra
indica que han sa-
cado al mercado
383.425, ya que
produjo 586.703 en
la pasada campaña
después de recoger
las aceitunas de los
olivares, que se su-
man a las 149.909
que tenía del ejerci-
cio anterior y al
zumo que ha adqui-
rido en países de
fuera de Europa.


