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“"Cémo encontrar un gran mercado
‘'sumando pequenos consumidores

Zentym distribuye ‘spots’ publicitarios al por mayor en pequefias webs tematicas

Ismael Labrador

MADRID. José y Pedro son vecinos y
estan abonados a la misma plata-
forma de canales de television de
pago. Sin embargo, y a pesar de que
ven el mismo programa, en el tele-
visor de José los anuncios publici-
tarios que se emiten son de coches
y viajes, mientras que en la panta-
lla de Pedro aparecen spots de pro-
ductos deportivos y alimentacion.
“Podriamos hacer que un teles-
pectador reciba publicidad distin-
ta dependiendo de sus preferen-
cias”, senala José Luis Nuifiez, socio
fundador de Zentym, una compa-
fiia tecnologica de reciente aterri-
zaje al mercado que se encarga pre-
cisamente de “segmentar anuncios
en funcion del contexto del usua-
rio y sus preferencias”.

Nufiez considera que el ejemplo
propuesto con José y Pedro “es fac-
tible tecnologicamente, pero de mo-
mento es una idea a futuro”. El pre-
sente lo ha puesto en Internet. Y es
que Zentym es la herramienta con
la que ha llevado a la practica la idea
de personalizar la publicidad en
funcién de los gustos, aficiones y
potencial comercial de cada con-
sumidor, insertando anuncios en
los videos que se pueden visualizar
desde paginas web tematicas y blogs
de intenso tréfico en la Red.

Suma de pocos

sEn qué consiste laidea de Zentym?
Nuiiez parte de un mercado obje-
tivo: “En Espafia, 19,2 millones de
personas vieron el pasado mes de
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José Luis Nufiez, socio fundador de Zentym. ¢

octubre 2.900 millones de videos
en Internet”. Evidentemente, el
grueso de estos videos provienen
de YouTube, el canal de Google que
cuenta con su propio agregador de
publicidad.

“Sin embago, el 50 por ciento de
todo este mercado esta en manos
de pequenas y medianas webs. Ahi
es donde nos dirigimos cuando ha-
blamos de hacer publicidad para
insertarla en sus videos”. Y es que

lo que Zentym hace es insertar
anuncios publicitarios en webs te-
maticas, mediante el sistema de
compra agregada. Es decir: “Una
web especializada en mujer, 0 en
motos, que tenga un trafico de
100.000 visitas, quizas no sea rele-
vante para las grandes marcas anun-
ciantes. Pero si nosotros sumamos
esa web a otras similares, el grue-
so de la audiencia total si es signi-
ficativo”. Zentym ya cuenta en su

En qué me equivoqué

“APOSTAMOS
MUY.PRONTO
POR EL MOVIL”

El modelo de negocio de
Zentym se basa en distribuir
anuncios audiovisuales de gran-
des marcas en diferentes webs ‘
teméticas, un mercado “que
aun no esta explotado”, segin
explica José Luis Nufiez, socio
fundador de la compaiiia. Sin
embargo, en un principio la idea
era diferente: “Lo que se nos
ocurrié era aplicar este concep-
to a la television en el teléfono
mévil, porque veiamos que era -
el futuro”. Un futuro mas lejano
del que pensaban en 2005:
“Creo que apostamos por esa
tecnologia demasiado pronto
en Espaiia. Luego nos dirigimos
aInternet”.

agenda con 60 sitios de Internet, y
ha cerrado acuerdos con agencias
publicitarias.

La empresa, que lleva en el mer-
cado desde el pasado mes de sep-
tiembre, espera cerrar 2011 con “50
millones de visionados”, y no cie-
rTa puertas a “expandir nuestro mo-
delo de negocio a otros mercados,

% MADRID. La Fundacién de la In-
novacion Bankinter en colabora-
ci6n con Feuga ha elaborado el in-
forme El arte de innovar y emprender,
en el que se recalca que la educa-
cién en Espafia no fomenta la crea-
tividad como base de la innovacion.
En el acto estuvo presente Peter Ni-
cholson, fundador y expresidente
del Consejo de Academias cana-

| dienses, que sefiald las carencias

educativas que tienen los institutos
ala hora de formar a los escolares
sobre cémo poner en marcha una
empresa, y destacé la importancia
de que los jovenes estén informa-

| dos sobre economia.

Subasta solidaria
en la Fundacién Dar

! MADRID. Una gorra de Ferrari fir-
mada por Fernando Alonso y pro-
ductos donados por marcas como
Chanel, Dior, Felipe Varela, Rober-
to Verino y Valentino, son algunos

| de los articulos por los que se po-
| dra pujar en el mercadillo solidario

como el britanico, el francés o el la- |

tinoamericano”, o apostar por otros
soportes, como el teléfono mévil.

que la Fundacion Dar organiza des-
de manana y hasta el dia 15 en Ma-
drid (Ortega y Gasset 26). La re-
caudaci6n ira a parar al Centro Kay
St. Germaine, a beneficio de los ni-
fios que sufrieron la amputacion de
alglin miembro a consecuencia del
terremoto de Haiti.

Un millén de euros
para ‘empleos sociales’

% MADRID. La Fundacion Botin pre-
sento ayer la segunda edicion del
programa Talento Solidario, con el
que pretende impulsar la contrata-
cion de personal cualificado por
parte de las organizaciones socia-

| les. Con esta iniciativa, la fundacion
| pretende generar 250 puestos de

| trabajo en los proximos cuatro afios,

‘ELECONOMISTA'
VISITALAPATRO- |
NALPIMEC.E| con-
sejo editorial de
‘elEconomista’ en
Cataluna celebro

Su sesion correspon-
diente al mes de
marzo en lasede de
la patronal catalana
de la pequefiay me-
diana empresa Pi-
mec, en Barcelona.
El encuentro fue pre-
sidido por el presi-
dente de |a patronal,
Josep Gonzélez, y el
de Ecoprensa, Alfon-
sode Salas. Lareu-
nioén sirvid para que
ambas organizacio-
nes establezcan vias
de colaboracion para
defender los intere-
ses de las pymes.

LUIS MORENO

para lo que invertira un millon de
euros anuales. Su labor consistira

| en seleccionar los mejores proyec-

tos presentados por fundaciones,
ONG o asociaciones sin animo de
lucro.

Concluyen las jornadas

| de Saletec 2011

MADRID. Hoy se clausurara la tri-
gésimo séptima edicion del foro de
empleo y tecnologia Saletec, unas
jornadas universitarias orientadas
alabusqueda de empleo de los es-
tudiantes de la Comunidad Auté-
noma de Madrid, procedentes prin-
cipalmente de las carreras de
ingenieria. Conferencias, talleres
de orientacién profesional o pro-
cesos de seleccion in situ han sido
algunas de las propuestas que han
tenido lugar este afio, que ademas
ha contado con la participacion de
empresas como BBVA, Vodafone,
Ericsson o Ernst&Young.
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